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Presentate ieri mattma tutte le iniziative per la prossima stagione: prewste moltissime tiduzioni. Gia sottoscritte oltre 6.000 tessere del tifoso

'Una campagna abbonamenti per i fedelissimi e le famlghe
Prezzi vaniaggiosi per chi si era legato al Cesena lo $COrs0 anno e pacchettz scontati nes dzstmtz inferiors

- | PREZZ|

. Distinti “divisi”

@® Tribuna nu-
merata: 790 euro
(vecchi abb. 690).
® Distinti supe-
riori centrale:
650 (vecchi abb.
590, ridotto over

65 e under 18 440,

donne 390).

® Distinti supe-
riori laterale:
420 (vecchi abb.
370, donne 220).

® Distinti infe-
riori: 350 (vecchi
abb. 320).

® Curva: 220
(vecchi abb. 190,
under 18 140, un-
der 14 100, donne
120).

® Speciale di-
stinti . inferiori:
donne 180, over 65
150, under 18 120,
under 14 100.

® Pacchetto fa-
miglia (distinti
inferiori): padre,
madre e figlio un-
der 18 500; padre,
madre e due figli
under 15 590.

CESENA. “EccolA”. La
serie A, ma anche lacam-
pagna abbonamenti. Ieri

" -mattina nella sala stampa

del Manuzzi é stato pre-

sentato il piano per i tes- -

seramenti 2009-2010: non
sono mancate le buone
notizie e le curiosita.
La filosofia. Il direttore
generale Luca Mancini
ha cosi illustrato il piano:

«Abbiamo ideato la cam- -

pagna abbonamenti con

T’obiettivo di premiare i.

vecchiabbonati e di invo-
gliare sempre di piu le fa-

- miglie a venire allo stadio
attraverso offerte mirate -

e speciali pacchetti». Nel
realizzare la campagna
tesseramenti, il Cesena si
& ispirato alle societa me-
dio-piccole di serie A: «La
nostra politica & quella di
avvicinarci ai prezzi di
club come Livorno o Bo-
logna: abbiamo studiato

le loro offerte e poi abbia-
mo formulato la nostra.

Chiaramente la serie A
comporta dei costi mag-
giori, ma non dimenti-

Per i vecchi abbonati

- la tessera in curva

chiamo che siamo una

provinciale», ha spiegato
la responsabile marke-
ting Nicoletta Tozzi.
Qualche cifra, allora: un
vecchio abbonato (cioé
chihala tesseradell’anno

costa solo 190 euro

scorso, sia intera che
“friends”) potra riconfer-
mare il proprio posto in
curva Mare a 190 euro. In
pratica, 10 euro a partita.
I prezzi si alzano per il
settore distinti, tant’é che
ieric’é stato spazio per un
curioso siparietto. Erano

presenti alla conferenza

stampa, non si sa per qua-
le motivo, anche alcuni ti-
fosiun po’ attempati. Uno
di loro ha esclamato a

In alto Milan Djuric
& stato ceduto al Parma
Al centro la presentazione
dei nuovi-abbonamenti
(foto' Zanotti/Master),

gran voce il suo disap-

_punto per le cifre della

gradinata, lamentando
lT'aumento dei prezzi. La
novita di quest’anno ri-
guarda infatti la divisio-
ne dei distinti in inferiori
e superiori, con questi ul-
timi a loro volta divisi in
superiori centrali (settori
L,MeN)elaterali(G,He
I). Molte le riduzioni (o-
ver 65 e under 18, donne),
cosi come le promozioni

1l d.g. Luca Mancini:
«ll nostro obiettivo?
Non abbiamo limiti»

speciali che riguardano i
distinti inferiori. Qui ver-
ra infatti confermato il
settore “Citta di Cesena”,

‘vale a dire una fetta di

spalti destinata alle ini-
ziative sociali, mentre &

. nuovo il “pacchetto fami-
glia”: padre, madre e fi- -

glio under 18 spendono in
tutto 500 euro.

1 tempi. L’abbonamento
sipotra sottoscrivere solo
se in possesso della tesse-

ra del tifoso (alias Cesena
card). Proprio ’abbina-
mento Cesena Card-abbo-
namento é stato ieri dife-
so dalla societd e da Da-
vide Valzania, vicediret-
tore generale di Bre: «Chi
non vuole ususfruire del-
la tessera come carta ri-
caricabile non va incon-
tro ad alcun costo: da par-
te nostra non possiamo
che essere felici di quella
che & un’indubbia oppor-
tunita commerciale». Sta
di fatto che ad oggi le ri- -
chieste per la Cesena

~Card ammontano a piu di

6.000. La tempistica pre-
vede tre settimane di pre-
lazione (da lunedi 5 a sa-
bato 24 Iuglio) prima di a-
prire la vendita libera dal
28 luglio. Il sogno ¢ di ar-
rivare a 10.000 tessere:
«Vorremmo bissare gli
8.175 dell’anno scorso - ha
precisato Luca Mancini -
ma non ci poniamo limiti.
Partiremo con una cam-
pagna pubblicitaria da I-
mola fino a coprire tutta
la Romagna. Avevamo
pensato di fermarci pri-
ma di Rimini, ma visto
quel che é successo (Rimi-
ni non iscritto al campio-
nato, ndr), forse ci spin-
geremo anche pia gitr.
Francesco Gualdi




