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Presentata-la campagna aﬁbonamenti' 2009-2010:solo 5f.'centesimizinpiﬁ- a partita dello scorso anno

““Ventuno battaglie” a portata di tutte le tasche

CESENA- “Pronti per alfre 21* Battaglie” ad
un prezzo agevolato. In quest‘unico slogan
potrebbero esseri racchiusi sia la filosofia
che la strategia di marketing della campagna

abbonamenti 2009/'10 del Cesena, presenta- - -

fa ieri mattina nella sala stampa del Manuz-
zi e pronta ad aprire i baftent: da lunedi 13
luglio. La societd bianconera ha voluto riba-

dire ancora una volta un concetto a lei caro, -
Vimportanza del pubblico quale dodicesimo .

uomo in campo, presentando ai suoi tifosi
un'offerta veramente vantaggiosa. Il prezzo
della tessera intera per la curva e il seftore

distinti, nonostante il salto di categoria, co- -

stera infatti 150 e 320 euro, poco piir della

scorsa stagione (S0 centesimi a partita) e ad-

dirittura meno {5 e 10 ) rispetio all'ultimo
campionato di serie B di due anni fa. Sono

stati poi confermati lo sconto "rapidita” del

20%.per i tifosi che sottoscriveranno 1'abbo-
namento eptro le prime due settimane e if

diritto di prelazione per i vecchi abbonati -
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La presentazione della campagna abb

{scadenza fissata per il 25 luglio}. In virti: del
SUCCESSO TisCosso un anio fa, vengono ripro-
poste anche le- promozioni “friends” - un
vecchio abbonato pud far softoscrivere Ja tes-

sera ad un amico ad un prezzo irrisorio, 45 .

vr s

onamenti 2009-2010 Foto Casalboni

‘per Ia curva-¢ 60 per i distinti-, over 65 (di- . -
stintia 103-) ¢ “speciale donne” {curva a 85- :

* ) I giovanissimi under 14 potranno invece

amtnirare fe gesta dei bianconeri pagando -

appena 15 euro - 72 - per i ragazzi nati nel

D i92e93-ein coinpagnia dei loro padri, an-
ch'essi agevolati da una tariffa speciale {195

nei. distinti .inferiori). “Un bel modo di

 creare un'atmosféra gioiosi al Manuzzi e tra-
. mandare la passione per questi colori di pa-

dre in figho" sottolinea 11 vicepresidente
bianconero Luca Mancini,
Avvelendosi di nuove importanti e proficue

- partnerships, il Cesena potr offrire ulterio-

1i vantaggi ai suoi tifosi. Ogni nuovo abbona-

o, semplicemente mostrando fa tessera o la
- ricevuta di pagamento della stessa, potra en-

trare gratis per tutta l'estate. nel parco diver-

- timenti. Aquafan  di Riccione. Al momento
~ della_sottoscrizione - deflabbonamento in
. uno dei 29 sportelli della BRC {Banca Roma-

gna Cooperativa) ricevera invece in omaggio
la sciarpa ufficiale’ del Cavalluccio e, se

. cliente o correntista della banca, avra anche

la possibilita di posticipare il pagamento a fi-

- ne-campionato. Il club- di. Corso Sozzi po-
. trebbe inolfre stipulare-a breve altri accordi -

commerciali con aziende e realti del tersito-
rio, percid non vanno escluse ulteriori suc-
Cose novita e promozioni,
Insomma, fa societd romagnola, come ri-
marca Mancini, "ha davvero fatto il massimo
per richiamare i tifosi allo stadio”, cercando
di "venir incontro, in un periodo di crisi co-
me questo, alle esigenze di famiglie e giova-
1ii" Soltanto cos}, infatti, sara possibile supe-
rare quota 6000 abbonati, obiettivo dichiara-
to del club. Perché il Cesena, ribadisce I'ad
Della Vedova, “ha bisogno piit che mai de] -
calore e spinta dei suof sostenitori, gia fonda-
mentale per i successi della scorsa stagione e
di tutta la storia bianconera”. E allora prepa-
riamoci a vivere queste 21 Battaglie insieme
a Schelotto e Do Prado, Iultima azzeccatissi-
ma new entry della passata stagione ¢ il pri-
mo botto di questa finestra di mercato, I'ar-
gentino e il carioca: ammirare le foro magie
costera veramente poco.

Michael Vittori
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(i sono oftimi sconti

per chi gioca d’anticipo

CESENA. Dal13al 25
luglio, i tifosi possono
contare sullo “sconto
rapidita”. Incurva
Pabbonamento scontato -

“costa 120 eurg (150 per

lintero dal 27 luglio), nei
distinti 256 (anziché 320) e
428 in tribuna numerata
(invece di 535). Dopo il
successo dello scorso anno,
continua fa promozicne
del’'abbonamento “friends™
prezzo speciale {45 euro per

la curva, B0 per i distinti) per -

i nuovi abbonati, presentati
da chi ha in possesso la

-tessera 2008-2009 ed ha

. rinnovato M'abbonamento.

| distinti inferiori verranno
riservati ai giovani under 14,
che potranno sottoscrivere
I'abbonamento a 15 euro:
sconto anche per i padri
degli abbonati junior, che
riceverannc la tessera con
195 euro (le madri con 110}).
Prezzi ridetti anche perle
donne (85 in curva, 110 nei
distinti e 132 in ttibuna),
mentre per gli over 65,
abbonamento nei distinti &
di- 103 euro: (n.g0.) .

CESENA. Se nella scor-.
sa stagione I’obiettivo del
Cesena era «dare tutto»,
quest’anno il mondo

-bianconero si prepara-ad -

affrontare «altre 21 Batta- .

- gliew, tante quarnte le gare-
casalinghe dei.ragazzi di:. :
Bisoli. Questo & lo slogan

~della campagna abbona-
menti 2009-2010, con Do~
Prado e Schelotto testi-
monial d’eccezione sulle -
locandine, «Se noi ora ci
troviamo a tifare per que--
sti colori - spiega‘il vice' =
‘premdente Luca Mancini .

-& graziealla passione dei

nostri padri e dei nostri-

nonni, che ce ’hanno tra-

mandata nel corso-degli-
anni. Ora vogliamo conti- . '
nuare cosi, trasmettendo:
T'amore per il Cesena aij- -
nostrifigli. Questoéil'no- -
stro obiettivo: portare:
~tanta gente allo stadio;.
che sostenga la squadra €. .

che sirivel il dodicesimo

- uomo-in campo. Vorrem-
mo vedere sempre pilt’
gmvam e famlghe al Ma- -

nuzzi, per dare un’imma-

gine del tifo sempre pm(

positivae glolosa»

Liinedi commda la VEI]ldlta
la sfidae superare quota 6.000

Si parte Iunedl. Il f1-‘
-schio d’inizio per sotto- |
_serivere gli abbonamenti

& fissato per lunedi pros- .
-.simoe, fino a sabato 251u:
‘glio-i tifosi godranno di
un'20% disconto sil prez-
‘zodi vendita. «I prezzi so-

Il vice presidente Mancini mostra'il volantino con gli uomini immagine Schelotto e Do Prado

-no contenuti ed mfermrl .
rispetto’all’ultima stagm-‘
-mneinBdel Cesena-spiega -

Pamministratore’ delega-
“to bianconero Luca Della

- Vedova-Incurva e nei di-
- stinti, i nostri-supporters

spenderanno per-’abbe-

namento rlspettwamen—
te 5 € 10 euro in meno, a

confronto con la stagione

2007-2008. Gli aumenti ri-
spetto a un anno fa sono
stati minimi: passando
dalla Lega Pro allaB il co-
sto per partita é cresciuto

solamente di 50 centesi-
mi. Con queste tariffe,
puntiamo a superare quo-
ta 6000 abbonati, nono-
stante questo periodo di
crisi economicay,

Le proinozioni. Inoltre i
possessori dell’abbona- -
mento potranno godere di
diversi vantaggi. Per tut-
ta V'estate infatti, presen-
tando la ricevuta o 1a tes-
sera all’ingresso, i tifosi
del Cesena potranno en-
trare gratuitamente
all’Aguafan di Riccione.
Un'altra nuova partner-
ship del Cesena é quella
avviata con la Banca Ro-

.magna Cooperativa, che

garantira ai propri cor-
rentisti una sciarpa bian-
conera al momento della
sotioscrizione e I'oppor-

‘tunita di pagare 'abbona-

merito anche a fine cam-
pionato.

Dove abbonarsi. Le tes-
sere saranno in vendita
presso il Bar Fiorita, i 20
sportelli della Banca Ro-
magna Cooperativa e
presso la biglietteria del-
lo stadio.
- Andrea Gori
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